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GİYİM ÜRETİM TEKNOLOJİSİ PROGRAMI

	Dersin Adı
	Kodu
	Yarıyılı
	T+U
	Kredisi
	AKTS

	Marka Yönetimi ve Pazarlama
	
	ΙV
	3+1
	4
	5

	Ön Koşul Dersler
	-

	Dersin Dili
	Türkçe

	Dersin Türü
	Seçmeli

	Dersin Koordinatörü
	

	Dersi Veren
	

	Dersin Yardımcıları
	

	Dersin Amacı
	Bu derste; öğrenciye giysiyi pazarlama yeterliliği kazandırmak amaçlanmaktadır.

	Dersin Öğrenme Çıktıları ve Alt Beceriler
	Bu dersi başarı ile tamamlayan öğrenciler:
1-Giysi Pazarlamak.

2-Markalaşma süreçlerine hakim olma.
3-Marka yönetmek.

	Dersin İçeriği
	Pazar araştırmasının tanımı ve kapsamı, Pazar araştırmasının faydası ve günümüzde kullanılma nedenleri, Pazar araştırmasının amacı, Pazarlama araştırma süreci, Pazar araştırmasındaki başlıca veri toplama metotları,  Markalaşmanın tanımı, Giyside markalaşmanın önemi, Pazarlamada markalaşma fonksiyonları, Pazarlamada marka yönetimi ve marka yapılandırma, Markalaşmanın başarısını etkileyen faktörler, Pazar çeşitleri, Pazarlama stratejileri, Giysi pazarlama süreci, Giyside sunum yapmanın önemi, Sunum çeşitleri      

	Haftalar
	Konular

	1
	Pazar araştırmasının tanımı ve kapsamı

	2
	Pazar araştırmasının faydası ve günümüzde kullanılma nedenleri

	3
	Pazar araştırmasının amacı

Pazarlama araştırma süreci

	4
	Pazar araştırmasındaki başlıca veri toplama metotları

	5
	Markalaşmanın tanımı

	6
	Giyside markalaşmanın önemi

	7
	Pazarlamada markalaşma fonksiyonları

	8
	Markalaşmanın başarısını etkileyen faktörler

	9
	Pazarlamada marka yönetimi ve marka yapılandırma

	10
	Pazar çeşitleri

	11
	Pazarlama stratejileri

	12
	Giysi pazarlama süreci

	13
	Giyside sunum yapmanın önemi

	14
	Sunum çeşitleri

	Genel Yeterlilikler

	Bu dersin sonunda öğrenciye giysi pazarlama, markalaşma süreçlerine açıklayabilir.

	Kaynaklar

	Aktuğlu, I. K. (2016). Marka Yönetimi: Güçlü ve Başarılı Markalar İçin Temel İlkeler. İletişim Yayınları.
Çifci, S., & Cop, R. (2007). Marka ve Marka Yönetimi Kavramları: Üniversite Öğrencilerinin Kot Pantolon Marka Tercihlerine Yönelik Bir Araştırma. Finans Politik & Ekonomik Yorumlar, 44(512), 69-88.
Yurdakul, N. B. (2003). İşletme Yönetiminde İki Stratejik Görev: İmaj-Marka Yönetimi ve Müşteri İlişkileri Yönetimi. Manas Üniversitesi Sosyal Bilimleri Dergisi, 8(1), 205-211.

	Değerlendirme Sistemi

	Ara Sınav 
	40 %

	Kısa Sınav
	10% 

	Yarıyıl sonu Sınav:    
	50 %

	
	PROGRAM ÖĞRENME ÇIKTILARI İLE

DERS ÖĞRENİM ÇIKTILARI İLİŞKİSİ TABLOSU

	
	PÇ1
	PÇ2
	PÇ3
	PÇ4
	PÇ5
	PÇ6
	PÇ7
	PÇ8
	PÇ9
	PÇ10
	PÇ11
	PÇ12
	PÇ13
	PÇ14

	ÖÇ1
	4
	2
	5
	3
	4
	3
	3
	2
	3
	2
	4
	2
	5
	4

	ÖÇ2
	4
	2
	5
	3
	4
	3
	3
	2
	3
	2
	4
	2
	5
	4

	ÖÇ3
	4
	2
	5
	3
	4
	3
	3
	2
	3
	2
	4
	2
	5
	4

	ÖK: Öğrenme Çıktıları PÇ: Program Çıktıları

	Katkı

Düzeyi
	1 Çok Düşük
	2 Düşük
	3 Orta
	4 Yüksek
	5 Çok Yüksek


Program Çıktıları ve İlgili Dersin İlişkisi

	
	PÇ1
	PÇ2
	PÇ3
	PÇ4
	PÇ5
	PÇ6
	PÇ7
	PÇ8
	PÇ9
	PÇ10
	PÇ11
	PÇ12
	PÇ13
	PÇ14

	Marka Yönetimi ve Pazarlama 
	4
	2
	5
	3
	4
	3
	3
	2
	3
	2
	4
	2
	5
	4


